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納骨壇セミナー

大阪市天王寺区
西山浄土宗 宗教法人 泰聖寺

住職　純空壮宏氏

14:00 ～ 17:00

船井総研グループ 東京本社
サステナグローススクエア TOKYO
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開催
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2025 年 8 月 8 日 ( 金 )

累計売上 1.4 億円
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成功事例と取り組むべき理由は中面へ

1 坪からでもできる納骨壇の作り方
※2019 年からの実績合計

樹木葬との組み合わせで
霊園売上 6,000 万円！

墓地を持っていなくてもできる！
納骨壇だけで月 1,000 万円以上売上

初期投資が 250 万円から
スタートできる新しい永代供養

登録は右のQRから！

( 受付開始：開始時間 30 分前～ )



納骨壇を成功させるためのポイントと事例納骨壇を成功させるためのポイントと事例

納骨壇はもともと、寺院の本堂内に設置する、棚式のもの
を指すことが多いですが、近年外に設置を行う屋外型の
納骨壇も登場しています。今回のゲスト講師である
株式会社せいぜん石材産業でも、2019年からの
累計売上が1.4億円を超えるような商品となっております。

①1坪からでも区画数を確保できる
⇒今回のゲストである株式会社せいぜん石材産業の最新の
納骨壇は1坪の場所に36区画を造成することができました。
②低投資でも高粗利の商材
⇒株式会社せいぜん石材産業では、約250万円の開発費で、
約1,000万円を生み出すことにも成功しています。
③墓地でなくてもできるケースもある（要確認）
⇒行政によって異なりますが、埋葬を伴わない供養商材に
なるため、地目が墓地ではなく、境内地などでも造成が可能
になるケースがあります。（納骨堂の申請が必要になるケー
スもあります）

2024年にオープンしたこちらの納骨壇は、
デザインを「(C) SHIRAI ARCHITECTS.」
にお願いしたR型の納骨壇となっており、
そのデザイン性とペットも一緒に納骨する
ことができる商品特性により、既存の樹木葬
とも差別化を図ることで成功しました。

売上がダウンする中で安定的に売り上げを
上げられるビジネスを探している会社様

低投資で潤沢なキャッシュを生み出し
新しい事業や出店などの投資に使いたい会社様

こんな方におすすめの
セミナーです

こんな方におすすめの
セミナーです

既存事業と相乗効果が見込める
ビジネスに興味がある方

早期投資回収、高収益事業に興味がある方

樹木葬や納骨堂ではない、納骨壇を取り入れるべき理由とは？樹木葬や納骨堂ではない、納骨壇を取り入れるべき理由とは？

お申し込みは裏表紙へ

納骨壇とは？ 納骨壇を商品ラインナップに加えるメリット

1年間で約 3,000万円の売上！
ペット可能なデザイナーズ納骨壇

なぜ納骨壇が選ばれるのか？
納骨壇単体というよりは商品の一つとして取り揃えているケースが多く、樹木葬や一般墓と比較したと
きに、「骨壺のまま埋葬できる」「お骨の取り出しを行うことができる」といった特徴をもっていたり、
ペットと共にお骨をいれることができるといった特徴があり、顧客に選ばれる要因となっています。

ひびき灘公園墓地の納骨壇 北九公園墓地の納骨壇

株式会社せいぜん石材産業の納骨壇は
もともと一定のペースで売れている
ため、毎年1,000万円以上の売上に
つながっています。

樹木葬の価格よりは高く設定することと、骨壺
で納骨、かつペットと入れることができると
いう特徴を持たせることで霊園全体の売上
アップに繋がりました。

樹木葬の真隣に納骨壇を造成したことで、顧客
に両方比較させることができ、成約率の向上に
寄与しました。

関東地方　葬儀社造成の納骨壇

成功ポイント①　既存商品との差別化 成功ポイント②　樹木葬の隣に造成

2024年にオープンしたこちらの納骨壇
は「永代供養納骨壇」という打ち出しを
行い、墓じまいした檀家様や一般の方の
埋葬先になりました。説明会には累計
100名以上が参加し、墓じまいも30件
以上受注しています。

初月で 1,500万円！
境内の一部を墓じまい・造成

納骨壇を営業するにあたって、観音様に向かって
陽が沈む、ということを打ち出すことで、檀家様
などにも刺さる営業トークができました。

一般の集客を行うにあたり、車15分という
商圏を決めて販促などを行うことで、効果的
な集客を行うことに成功しました。

東北地方　石材店造成の納骨壇

成功ポイント①　コンセプトの明確化 成功ポイント②　明確な商圏設定


