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これまで店舗案件の受注はツテばかり…自分から新規客を集めようとしたことはない。 いい営業なんてあまりした
ことない…。 という経営者も多いと思います。 それでも全く問題ありません。 ただ、 ホームページ、 Web広告を
駆使するだけで新規客に簡単に出会えます。 詳細のポイントについてはセミナーで大公開いたします。

クリニック案件に関しては他の設計・施工案件に比べて、 ディーラーや開業コンサルタントなどのつながりが非常
に重要になります。 どのようにツテ以外での紹介ルートを構築できるかをお伝えいたします。

「開業したい」 「分院したい」 というお医者様は多数いらっしゃいます。 ただなぜできないのか。 その理由は物件
情報に疎いというところです。 案件最大化に必要不可欠な物件収集の手法を解説いたします。

他の店舗設計・施工に比べ、 価格競争力よりもデザイン力・設計力が重要になってくるクリニック内装設計・
施工案件。 ホームページを入り口にお医者様に選ばれるブランディング手法をお伝えいたします。

まだまだマーケティングが浸透していないこの業界。しかし、障害者グループホームの施工など徐々に建設業もマー
ケティングでの受注が浸透してきております。 今後、 業界としてどのような流れになるのかを解説いたします。

高単価クリニック内装設計案件を仕組みで伸ばす秘訣高単価クリニック内装設計案件を仕組みで伸ばす秘訣高単価クリニック内装設計案件を仕組みで伸ばす秘訣

クリニック案件未経験から毎月５件反響獲得できた集客仕組み事例紹介

クリニック内装設計案件を増やすために明日から取り組むべきこと

案件が発生するまで待ちの体制になることが多い店舗案件。 仕組みで案件を増やすことは可能です。 特に単価の高いク
リニック内装設計案件を 「Web集客」 と 「紹介の仕組み化」 で、 案件の最大化をする手法をお伝えいたします。

注文住宅事業がメインの住宅会社が、 第二本業として目を付けたクリニック内装設計専門店。 クリニック案件未経験だったが、 立ち
上げからたった３ヵ月で新規案件が毎月５件上がってくるようになった。 新規をどのように獲得しているのか？を解説していただきます。

一足先にクリニック内装設計案件の受注強化に取り組んでいるハゼモト建設株式会社の事例を詳しくお伝えいたします。
参加された皆様には、 自社の武器としていち早く取り組んでいただける手法をお伝えいたします。

13:00～15:00
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