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船井総研セミナー事務局 E-mail：seminar271@funaisoken.co.jp

新型コロナウイルス感染症に罹患された皆様、および関係者の皆様に心よりお見舞い申し上げます。

オンライン
開催

講演内容＆スケジュール

募集活動において重視すべきこと

園児が安定して集まり続けている
認定こども園まこと幼稚園の実践事例

「選ばれる理由」に繋がる！
筋の通った理念やビジョンの策定

Webからお申込みいただけます！

【特別ゲスト講師】
学校法人金子学園理事長
社会福祉法人藹藹会理事長
一般社団法人Future Grip研究所代表理事

山村達夫氏

その募集活動、いますぐ止めましょう！第1講座
昨今の幼保業界における時流を踏まえつつ、今後求められる認定こども園・幼稚園としてのマーケティング戦略を解説します。
また、多くの園が陥っている「園児募集の落とし穴」をお伝えし、脱却するための手法をお伝えします。
【講座でお伝えする内容】
・園児募集の落とし穴とは？・認定こども園・幼稚園におけるマーケティングを理解するためのフレームワーク
・募集効果を最大化させるための順序
・幼保業界の時流と今後の展望
・マーケティングを成功させている園や法人に共通していること

株式会社船井総合研究所 教育グループ マネージャー 島崎卓也

ゲスト講座第2講座
認定こども園まこと幼稚園の募集戦略と実践事例についてお話しいただく予定です。

学校法人金子学園 理事長 山村達夫氏

“少子化時代に募集を成功させるための
マーケティング手法”徹底解説第3講座

認定こども園まこと幼稚園の事例をもとに、明日から実践できる取り組みをご紹介いたします。
【講座でお伝えする内容】
・認定こども園・幼稚園のマーケティング手法・園の認知を高めるための具体的手法7選！
・InstagramとLINEの運用方法・入園確率を高めるための募集機能
・保護者に法人や園の理念を伝えるために押さえておきたいポイント
・マーケティング活動を効果的に進めるためのあるべき組織図とは
・効果を最大化できる園とそうでない園の決定的な違い

株式会社船井総合研究所 教育グループ 遠藤めぐみ

明日から成功させる！
認定こども園・幼稚園マーケティング第4講座

セミナーのまとめとして、明日からマーケティングを成功させるために実践いただきたいことをお伝えいたします。
【講座でお伝えする内容】
・募集が安定している園をルール化して見えてきた共通点
・マーケティングを進める上で、理事長がすべきこと、教職員がすべきこと
・明日から取り組むべきマーケティング手法

株式会社船井総合研究所 教育グループ マネージャー 島崎卓也

右記のQRコードを読み取りいただきWebページのお申込みフォームより
お申込みください。

▼セミナー情報をWebページからもご覧いただけます！
https://www.funaisoken.co.jp/seminar/095464
※お申込みに関してのよくあるご質問は「船井総研 FAQ」と検索しご確認ください。

2月21日(火) 3月1日(水) 3月9日(木) 3月13日(月)

宇都宮市にて、教育と福祉を融合し地域に新しい価値をつくり出すため、
“Educarealize Group”（エデュケアライズグループ：学校法人金子学園、
社会福祉法人藹藹会、一般社団法人Future Grip研究所）を運営している。
学校法人の主力事業である認定こども園まこと幼稚園の園児数は350名
を超えており、全国の幼稚園の上位5％に入る規模を誇る。
理念とコンセプトを明確に、緻密なマーケティング活動を通して、
地域から選ばれ続ける体制を構築されている。

Topic1

Topic2

Topic3

ゲスト講師の特徴

＼ご好評につき、オンライン開催 決定！／

園児募集を成功させる
マーケティング手法
徹底解説

※セミナーの特性上、栃木県宇都宮市に拠点のある法人のご参加はお断りさせていただきます。

2023年 ※全日程とも内容は同じです。ご都合の良い日時をお選びください。

【ご料金/1名様】

【申込期限：2月17日（金）】 【申込期限：2月25日（土）】【申込期限：3月5日（日）】【申込期限：3月9日（木）】

開催場所：オンライン開催 開催時間：13:00～16:30（ログイン開始：12：30より）

※オンラインミーティングツール「Zoom」を使用いたします。Zoomご参加方法の詳細は「船井総研Web参加」で検索

一般価格：20,000円（税込22,000円） 会員価格：16,000円（税込17,600円）



このような方におすすめのセミナーです！

１つでも当てはまる理事長・園長には是非ご参加いただきたいセミナーです。

✓法人や園のブランドを確立させたいとお考えの方

✓少子化でも園児募集で成果を残し続けたい方

✓募集に成功している法人の取り組み内容を知りたい方

✓法人や園のブランドをどのようにＰＲすればいいのか分からない方

✓積極的に募集活動を実施しているのに成果が出ない方

◆こんな“間違い”、していませんか？

園児募集はただやればいいのではなく効果を最大化させる順序と方法があります！

実は、正しいようで正しくない取り組みが以下の内容です。

募集を成功させるまでのステップ

数値管理と定点観測で改善する

これまでの募集活動を数字で振り返ることができない、

ということはありませんか？

数値で募集活動を振り返るためには、活動を数値で記

録していく必要があります。取るべき数値をしっかり

記録して、達成すべき数値目標との差異を確認し、翌

年度の募集活動につなげていきます。

募集活動を“徹底的に”実行する

募集活動を実施するうえで大切なことは「徹底度合

い」です。キレイなホームぺージを作成しても保護者

が欲しい情報が記載されていなかったり、未就園児教

室の告知をする際に対象者に情報が届く方法で広報活

動をされていなかったり・・・。ただやるだけでなく、

要点を押さえて徹底的に実行し、成果につなげます。

顧客に合わせた体制を構築する

地域の特性や保護者の特性はさまざまです。

これが異なれば、保護者に合わせた園運営の在り方も

異なります。自園の教育的な魅力に付随して、保護者

に寄り添った園運営の在り方や広報体制の在り方を見

直していく必要があります。

法人のコンセプトを明確にする

法人や園の取り組みを対外に伝えるには、まず私たちが何者であるか

を明確にする必要があります。実はここがすっぽりと抜けていること

が多く、募集活動におけるストーリー性が欠如してしまうことが、募

集活動が上手くいかない大きな要因となっています。但し、これには

中長期的な視点で取り組む必要があるので、短期的な施策も用いなが

ら両輪を回していく必要があります。

【講座中にお伝えしたい内容の一部をご紹介します】

直近１～２年で園児数が大幅に減少しました。園児募集施策は何も変えていないのに、想像以上

の下がり幅で落ち込んでいましたが、セミナーに参加したことで「マーケティングの発想」が足

りていなかったことに気づきました。まこと幼稚園の事例を参考に、商圏調査や保護者ニーズの

把握などを進めていきたいと思います。

現在は、ありがたいことに園児が集まっていますが、いずれ影響を受けるであろう少子化を見越

して、今、園でできることを考えています。その中でまこと幼稚園での実際の取り組みをお聞き

できたことが非常に参考になりました。特に、新規見込み客との接点をどのようにつくるかとい

う点をお聞きし、うちの園でも子育て支援イベントを見直していきたいと思います。

セミナー参加者のお声をご紹介します


