


コロナで観光客が激減した下呂温泉で日販100万円を超える下呂プリン
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最新繁盛店レポート

プリン専門店 「下呂プリン」運営：株式会社天狗

岐阜県下呂市で精肉業を営む、創業65年以上の地域密着企業。町の過疎
化が進む地域で、身近な観光地である下呂温泉に着目し、2019年3月に
プリン専門店「下呂プリン」を出店。初年度の最高月商は1,200万円を
記録。オープン翌年からコロナ禍に見舞われるものの、SNSでの人気や
名古屋方面からの若年層の目的来店を獲得し、現在に至るまでオープン
以降毎年売上を更新し続けているビックリ事例。2年目の業績は初年度
を超え、最高月商は1,800万円。3年目はさらに業績UPして年商1.2億円
に。下呂温泉に行けば下呂プリンに行く、という図式が出来上がってい
る。

コロナで観光客が激減した中、

月商1,800万円、日販100万円超え

「下呂プリン」成功の秘密



観光地スイーツ専門店
下呂プリン
ヒットの秘密５カ条

１．Instagramの活用

２．個人客の取り込み

３．箱菓子・温泉饅頭→洋菓子

４．単品で多用途対応

５．高生産性
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コロナで観光客が激減した下呂温泉で日販100万円を超える下呂プリン



下呂プリン ヒットの秘密その１
Instagram/インフルエンサーの活用で
ローコスト集客
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オープン販促として、一般的にはチラシやポスティング

などが多く行われますが、下呂プリンではオープン時に

Instagramでフォロワーを多く抱えるスイーツ系のイン

フルエンサーへの声掛けで、店舗お披露目会・試食会を

実施されました。名古屋方面からも来やすい立地である

ことを活かしたこの取り組みにより、オープン後はイン

フルエンサーの真似をして写真を撮影・シェアする旅行

客が続出。あっという間に投稿数が増え、今では1万3千

件以上の下呂プリン関連の投稿がなされています。

コロナで観光客が激減した下呂温泉で日販100万円を超える下呂プリン



下呂プリン ヒットの秘密その２
個人旅行客の取り込みで成功
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今のお土産を取り巻く環境は、以前と

は様変わりしています。温泉地では定

番の温泉饅頭など、和菓子が主体だっ

たものが、洋菓子、それも賞味期限に

囚われないものが各地で増えてきてい

ます。下呂プリンも賞味期限は3日間。

自分用に買われることが多いので、そ

れでも十分に売れるという状況です。

下呂プリン ヒットの秘密その３
人気の土産は温泉饅頭から洋菓子へ

下呂プリンの主たる客層は、

20代の個人旅行客。主たる

情報源がWeb・SNSである

彼ら彼女らと相性の良い業

態であるため、下呂温泉に

行ったら下呂プリンにも立

ち寄るのが定番となっています。

目的来店を獲得できることで、コロナ禍でもしっかりと

集客ができ、売上を伸ばすことに成功しているのです。
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下呂プリン ヒットの秘密その４
プリン単品で多用途への対応を可能に

5

プリン専門店「下呂プリン」は、その名の通りプリンを

扱う専門店ですが、基本となるプリン6種類程度に加えて、

それらを組み合わせた持ち帰り土産、ギフトの展開や、

観光地要素としてその場で食べられるソフトクリームや

ドリンクメニュー、また店内のイートインスペースで食

べられるプリンパフェを用意することで、専門店ながら

多くの需要・用途に対応できています。それゆえ、単品

に絞っても客単価1,500円を超え、飽きられない店舗運営

ができているのです。
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下呂プリン ヒットの秘密その５
商品を単品に絞って高生産性を実現
日販100万円以上も
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下呂プリンは、日販で100万円を超えることもあります

（プリン1個の価格は400円程度）。それを可能にしてい

るのは、商品をプリンに絞り込んでいるというシンプル

な事実です。可能な限り簡素化・平準化された製造オペ

レーションとレシピの組み立てにより、菓子製造未経験

のパート・アルバイトの方も早期に戦力化しやすいのが

特徴です。多品種を作るわけでなく、プリンだけを作り

続けることで、余計な材料、機械、手間を省くことに繋

がると同時に、習熟度の上がりやすさという面でもメ

リットがあります。
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なぜ？観光地のプリン専門店は繁盛しているのか？

「観光地土産セミナー」
2022年10月4日（火）、12日（水）、

21日（金）、26日（水） Web開催

当日学べるセミナーのポイント

①コロナ禍における観光、土産業と観光マーケットの現状

②単品スイーツ専門店の収益モデル

③単品スイーツ専門店の出店に必要な初期投資

④既存事業とシナジーを生ませるスイーツ事業参入の仕方

⑤成功する単品選定の仕方、失敗する単品選定の考え方

⑥「下呂プリン」に学ぶ、単品スイーツ専門店の魅力

⑦地域からも愛される「下呂プリン」のコンセプト

⑧徹底解剖！「下呂プリン」のオペレーションの秘訣

⑨単品スイーツ専門店を成功させる商品価格帯・品揃えのポイント

⑩店頭通行客を引き寄せる単品スイーツ専門店の店頭・店づくり

⑪各種SNSを活用した取り組み

⑫SNSで話題を作るインフルエンサーの活用方法

⑬集客好調な店が行っているWebプレスリリース事例

⑭商品パッケージや資材の選び方とコストを抑えるポイント

⑮催事や卸への出店等、販路拡大のポイント

⑯通販を行うタイミングと商品づくりの考え方

いかがでしょうか？ 少しでも関心を持たれた方は、今すぐ手帳を開き、
セミナーの日程を確保いただければと思います。
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船井総合研究所での

スイーツビジネス参入サポート実績

船井総合研究所では、図の水色で着

色した都道府県でお客様の出店をサ

ポートさせていただいてきました。

35/47都道府県に出店

100店舗以上を開発

これまでの店舗開発実績は100店舗以上。

FCではなく、その土地土地にあったコン

セプトの店舗展開をご支援しています。
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Q1

船井総合研究所の提案するモデルの初期投資は
2,000万円～。モデルPLは下記の通りです。

A1

スイーツビジネスの初期投資や収益性を
教えてください

船井モデルP/L 単位：千円 比率

売上高 100,000 100%

店舗売上 90,000 90%

通販売上 10,000 10%

卸売上 10,000 10%

原価 40,000 40%

粗利 60,000 60%

人件費 25,000 25%

家賃 6,000 6%

販促費 4,000 4%

その他販管費 5,000 5%

販管費 計 40,000 40%

営業利益 20,000 20%

投資額 20,000

船井総研のビジネスモデル

立地 観光地

初期投資 1500万円～2500万円

回収期間 13.3カ月～20カ月

規模 7坪～15坪

機能 テイクアウト＋イートイン＋通販

その後の
展開

店舗展開＋通販＋卸（トリプル
チャネル）によって展開

Q2

製菓経験者は必要ありません。船井総合研究所の提
案するスイーツビジネスモデルは、素人でも専門店
より高いクオリティーの商品が製造できます。経験
者を採用することで、自分の経験を元に進めること
もあり、思ったように事業が進まないことも少なく
ありません。既存事業の課長～部長クラスを管理者、
製菓学校を卒業したての人材を製造担当とし、あと
はパートアルバイトで運営が可能です。

A2

事業を始めるにあたり、
製菓経験者が必要でしょうか？
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Q3

はい。レシピづくり、製造の効率化、マニ
ュアル化など、スイーツビジネスを始める際
に必要となるサポートをさせていただきます。

A3

レシピの開発や賞味期限の決め方など
お菓子の製造もサポートいただけますか？

Q4

船井総合研究所がお勧めするのは
観光地への出店です。都市部に比
べて競合性が低いことや土産需要
があること、ライフサイクルの進
行が緩やかであるため、息の長い
業態にできるなどの理由からです。
店舗は、7坪～15坪程度の用地が
必要です。

A4

出店立地や必要な店舗坪数を
教えてください。

船井総合研究所では、これまでの開発事例においても数多く
ご協力を得ているパティシエの方をパートナーとして、ス
イーツビジネスに参入される企業の商品開発や効率化の提案
をさせていただいています。
事例で紹介させていただいた下呂プリンも弊社紹介のパティ
シエ監修の下、商品開発を進められました。

その他、商品開発に必要な厨房機器、原料仕入れ先、販売に
必要な包装資材の仕入れ先なども含めて、全てご紹介させて
いただくことが可能です。
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スイーツ事業への参入は
こんな企業におすすめします！

□コロナ禍の出口に向けて次の打ち手を探している

□既存事業とシナジーがあり、投資も抑えることができる業
態を探している

□収益性の高いビジネスを探している

□既存事業に次ぐ、新たな収益の柱をつくりたい

□地域の特産を生かした名物をつくり地域を盛り上げたい

□売上好調なので、さらに次の一手を取りたい

スイーツ専門店参入の５つのメリット

プリンは、商品構成が少なくてもよく、単品を拡販していくモデルです。
そのためロスが少なく製造効率がよい商品です。結果、利益率が高くなります。

□粗利率が高く、生産効率も高い

物販事業ですので、約1分で客単価1,000円～2,000円と回転が速く、
席数による売上の上限もありません。

□回転が速く、席数による売上上限がない

初期投資は厨房機器、外装、内装や備品なども含めて2000万円～。
既存事業の人員や厨房設備を活かすこともでき、
営利20%で回収も約13.3カ月という早さも魅力です。

□初期投資が低い

スイーツ専門店は、販売商品を単品に絞り込むため、効率的であるとともに
経験のない社員でも繁盛店を超える味を再現できる製造ノウハウがあります。

□製菓未経験者でも繁盛店をつくれる製造ノウハウ

事業立案からオープンまで最短約4カ月で開業できます。

□オープンまで最短4カ月で可能
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