


株式会社 藤城建設 代表取締役 藤城 英明 氏

ここ5年、集客は右肩上がり。今では月28万円の

販促費で90件近い問合せが来ます。チラシは来場

単価が25,800円と高いため、2020年に止めまし

た。ここまで好調なのは企画課に理由があります。

■販促費を変えず5年間右肩成長した理由は”企画課”

■企画課には”会社の立場から物事を考える”人を抜擢
費用対効果を突き詰めていく中で、企画課という言葉を

耳にしました。集客や営業のサポートを行う部署で、海

外企業では当たり前の存在。これだ！と思い、数字への

意識が強い川内を早速、企画課のリーダーにしました。
元20棟売る営業マン(川内氏)↑

↑過去5年間の反響数値

↑OPENした当日の様子

■”藤城流”を伝えるため、まずはインスタ広告に特化
立ち上げ時の企画課はまだ1人で、色々手を出すには限界がありました。

なので、最初はインスタに絞り込むことに。理由はアットホームな雰囲

気や建物が強みなので、写真で訴求するインスタが最適だと考えたから。

当日は販促費20万円かけて20組以上の来場！最高のスタートでした！

↑インスタで集客した新ブランド ↑新ブランドのインスタ



インスタ広告では、反響単価1万円が目標。実現のため、イベントごと

で写真や配信エリア、年齢を変えて目標の単価を上回らないよう常に計

測。他に、表示回数やHPへの移行数をイベントごとに出し、クリック

率が3％を切らないよう管理も徹底しました。

↑広告用に加工して見やすいように工夫

■イベントごとの写真変更が反響単価を下げる！

←↑最近ではYouTube撮影や取
材、プレスリリースも対応

↑戦略会議の様子

■企画課の広報活動により、年間で反響数854件獲得
企画課では毎月、月初に必ず戦略会議を行いま

す。そこではインスタ広告などの分析以外に、

プレスリリースや外部からの取材対応、新卒の

育成カリキュラムまで作成することもありま

す。特に企画課主導で実現した、実績を打ち出

した足場シートは全現場に設置され、圧倒的存

在感かつ安心感の訴求により、集客数UPに貢

献。私はこれらの広報活動が全て結びつき、2

年前と比べて集客2倍、年間反響数854件、反

響単価1,949円を達成できたと考えています。 ↑縦3,600mm×横5,400mm

↑2か月間の企画課チーム
主導の研修カリキュラム

↑イベントごとに写真を変更/数値を集計



船井さんから来場単価5万円以上は費用対効果

が悪いと聞き、チラシはすぐ止めることに。

ウチは販促費が年間で決まっており、その中で

最大限の集客をするためには、必要な決断でし

た。チラシの月30万円をどこに配分しよう…。

伊田テクノス 株式会社 代表取締役会長 伊田 登喜三郎 氏

■来場単価が75,000円なので、チラシを辞めました

■チラシ予算をWEBとLP作成に配分し、207組来場

まず大事なのが現状把握です。そこで、マーケ

ティング担当を雇い、Google広告の運用やHP

の閲覧数、滞在時間などを全て集計。その結

果、Google広告の来場単価が25,000円と判

明。この結果を知ったことで、予算を増やせば

来場も増えるという自信になりました！
↑Google広告やHP数値の
分析結果 兼 報告書

↑来場のキッカケを集計する
と、チラシからほとんど来て
いないことが判明

■WEBや来場者データを元に、絞り込む媒体を選定

Google広告に月20万円投下した後、お客様の中

でシングルマザーが多いことに気づきました。

もし、囲い込めれば更なる集客の予感…。

すぐに余った予算を使い、LPを作成しました。

今では、LPからも月5件は反響があり、チラシを

止めたことで集客は2年前と比べて2倍以上です。

↑働くママさん達に向けた、
ランディングページを作成



費用対効果を算出すると、チラシとGoogle広告の

差は明らか。そこで、2020年8月にチラシを止め

るため、前もって予算を毎月10万円ずつGoogle

広告へ移動させ、移行の準備を整えました。

久留米建設 株式会社 専務取締役 髙田 周三 氏

■リスク管理のため、データの集計や報告を徹底

■費用対効果を出した結果、Google広告に予算集中

Google広告の比重が増えるにつれ、リスク管

理が大事になると考え、マーケティング室を

立ち上げることに。元々秘書であった女性を

専任で配置し、報告書の作成から店長陣への

共有などを対応してもらうようにしました。

↑チラシの来場単価が12万
円、Google広告は3万円

↑WEB会社と毎月Google広告の
数値を集計/報告書に落とし込む

↑看板のマッピング表

↑看板・WEBの費用対効果
をまとめた報告書

実は、私の中で1つ懸念していることが…。

周りには同価格帯の競合が非常に多く、その

中でもウチは、2015年立ち上げなので知名度

が低い。そうなると、広告が表示されてもク

リックされないんじゃないかと。なので、知

名度を上げるため、32か所に看板を設置しま

した。今ではWEBと看板の相乗効果で、年間

937組、来場単価は16,547円です。

■知名度を上げるために看板を市内32か所に設置！



株式会社 船井総合研究所 建設支援部
建築グループ チーフコンサルタント 室伏 大祐

皆様こんにちは。株式会社 船井総合研究所の室伏大祐と申します。

お手元に届いたこの小冊子レポートを手に取り、ここまでお読みいただ

いたあなたは、きっと「チラシ」について何らかのお悩みをお持ちのこ

とと思います。

ただ、チラシ配布が当たり前になっている住宅会社・工務店からする

と、止めることはすぐに決断できない問題だと思います。

「長年、撒いてきたチラシを止めて本当に集客は上手くいくのか？」

ご心配のように、チラシゼロを成功させるためには、

絶対に外してはいけないポイントが３つ存在します。

今回、ご紹介した会社様から成功したポイントを整理してみましょう。

販促のムダをなくすための現状把握！ポイント①

まず、自社の現状を知ることから始まります。年間いくらの販促費を

使って、どの媒体にいくら投下し、何組来場に繋がっているのか。

それらを把握するには、分析ツールを用意する必要があります。



現状把握が終わると、費用対効果の最も良い媒体が分かります。

Google広告が良いと判明した場合、Google広告からHPまでの導線を

強化する必要があります。例えばGoogle広告の広告文やキーワードの

改善、HPで閲覧上位ページの品質向上。また、専用のランディング

ページを作成し、更なる反響アップを狙う場合もあります。

来場者アンケート 販促媒体の予算管理 来場者の属性分析

来場のキッカケ分析 各媒体の費用対効果

費用対効果が最適な媒体の強化！ポイント②

その他にも
分析ツール多数

当日公開!!

↑全国100社以上の住宅会社、工務店の
ノウハウを元に、問合せに繋がりやすい
広告文へブラッシュアップを図ります ↑来場者のニーズに合わせて、

専用のランディングページも作成します

社内にマーケティング室の立ち上げ！ポイント③

最後に一番重要なのが、販促を専任化することです。つまり、マーケ

ティング室の立ち上げ。そこではデータの集計・管理から分析まで全て



を行います。もし社内に候補の方がいない

場合は、すぐに採用することをお勧めしま

す。その上で、育成も大変なのでは…、と

感じているはず。インスタやLINE、

Google広告の運用、HPの管理や修正、

WEB数値をまとめて経営陣に改善提案でき

るまでの能力、これらを全て教えるのか…

という方へご安心ください。

当日は、育成のポイントまで全てお伝えし

ます。今はチラシが当たっているから大丈

夫とお考えの方、当たらなくなってから

マーケティング室を立ち上げても遅いで

す。今、立ち上げる必要があります。

↑Google広告の見方から、SNS
の運用方法、分析の方法までマ
ニュアルにまとめた上で、わかり
やすく解説します。

ご参加は経営者様か経営幹部様限定！でお願いいたします。

一般社員・担当者様のみのお申し込みの場合、ご参加をお断りさせて
いただく場合がございますので、ご了承ください。

理由は、ご自身がデジタル集客を良く分からないという理由で、
参加自体を敬遠される経営者・経営幹部様の企業では、
取り組みをしても実績が上がりにくいためです。

「自社は専門業者に任せているから大丈夫」と思っている経営者様こそ、
是非このセミナーを受けてください。専門業者でも、住宅会社の最適な
施策をやり切れない場合は非常に多くあります。

ではセミナーでお会いできることを楽しみにしております。

ここまでレポートをお読みいただいた方へお願い

株式会社 船井総合研究所 建設支援部
建築グループ チーフコンサルタント 室伏 大祐

↑研修カリキュラムを作成



日時・会場

受講料

お申込方法

お問合せ

一般価格 税抜 10,000円 （税込11,000円）／一名様

会員価格 税抜 8,000円 （税込8,800円）／一名様

●お支払いが、クレジットの場合はお申込み手続き完了後の案内（メール）をもって、セミナー受付とさせていただきます。銀行振込の場合はご入金確認後、
お送りする案内（メール）をもってセミナー受付とさせていただきます。●銀行振込の方は、税込金額でのお振込みをお願いいたします。お振込みいただい
たにも関わらずメールがお手元に届かない場合や、セミナー開催４日前までにお振込みできない場合は、事前にご連絡ください。なお、ご入金が確認できな
い場合は、お申込みを取消させていただく場合がございます。●会員価格は、各種経営研究会・経営フォーラム、および社長onlineプレミアムプラン（旧：
FUNAIメンバーズPlus）へご入会中のお客様のお申込に適用となります。●ご参加を取り消される場合は、開催3日前まではマイページよりキャンセルをお願
い致します。それ以降は下記船井総研セミナー事務局宛にメールにてご連絡ください。尚、ご参加料金の50％を、当日の欠席は100％をキャンセル料として
申し受けますのでご注意ください。

株式会社 船井総合研究所

船井総研セミナー事務局 E-mail：seminar271@funaisoken.co.jp
TEL 0120-964-000 (平日9:30～17:30）●申込みに関するお問合せ 中田 ●内容に関するお問合せ 室伏
※お申込みに関してのよくあるご質問は「船井総研 FAQ」と検索しご確認ください

ご入金確認後、マイページの案内をもってセミナー受付とさせていただきます。

チラシ０セミナー お問い合わせNo. S081532

下記QRコードよりお申込みください。クレジット決済が可能です。受講票はＷＥＢ上でご確認いただけます。
または、船井総研ホームページ（www.funaisoken.co.jp）、右上検索窓にお問い合わせNo.081532を入力、検索ください。

開催要項

本講座はオンライン受講となっております。
諸事情により受講いただけない場合がございます。ご了承ください。
オンラインミーティングツール「Zoom」を使用いたします。Zoomご参加方法の詳細は「船井総研web参加」で検索！
※各回、同じ内容です。ご都合のよい日時をお選びください。

お申込みはこちらからお願いいたします

2月24日（木）オンライン

申込締切日 2月24日（木）

2022年2月24日（木）

お申込期限：2月20日（日）オンラインにてご参加

10：00～ 12：00 （ログイン開始9：30より）

開始 終了

2022年2月28日（月）

お申込期限：2月24日（木）オンラインにてご参加

10：00～ 12：00 （ログイン開始9：30より）

開始 終了

申込締切日 2月20日（日）

2月28日（月）オンライン



チラシ０セミナー

日時：2022年2月24日(木)・28日(月)
会場：オンライン
時間：10時～12時(ログイン開始：9:30～)

■住宅業界の経営者が知っておくべき業界動向

※withコロナの今だからこそやるべき経営戦略を解説

株式会社船井総合研究所 建設支援部

  建築グループ チーフコンサルタント 室伏 大祐

■チラシに代わる販促媒体は？！デジタル事例大公開

※ただＷＥＢにお金をかければいい？チラシ0を実現するためのポイント解説

株式会社船井総合研究所 建設支援部

建築グループ チーフコンサルタント 室伏 大祐

■明日から始められるチラシ0で成功するポイント

※明日から実践できるチラシ0を達成するためのポイントを解説

株式会社船井総合研究所 建設支援部

建築グループ マネージャー 日野 信

■講座

■主なテーマ

●販促費のムダをなくすチラシゼロ戦略

第１講座

【建設支援部】

第２講座

 株式会社 船井総合研究所において、住宅・不動産関連ビジネスの支援を専門的にコンサルティングする社内で最

大のコンサルティング集団。特に、住宅部門では地域密着ビルダーに対する即効性の高いアドバイスで、全国の会

員企業・支援先企業で業績アップ支援を行っている。

第３講座

 中小・中堅企業を対象に専門コンサルタントを擁する日本最大級の経営コンサルティング会社。

業種・テーマ別に「月次支援」「経営研究会」を両輪で実施する独自の支援スタイルをとり、「成長実行支援」

「人材開発支援」「企業価値向上支援」「ＤＸ（デジタルトランスフォーメーション）支援」を通じて、社会的価

値の高い「グレートカンパニー」を多く創造することをミッションとする。その現場に密着し、経営者に寄り添っ

た実践的コンサルティング活動は様々な業種・業界経営者から高い評価を得ている。

【株式会社 船井総合研究所】


