
「これなら会社成長できる！」

新型コロナウィルス感染症に罹患された皆さま、および関係者の皆さまに心よりお見舞い申し上げます。

従業員を守る ﾆｭｰﾉｰﾏﾙ時代 事業再構築 新たな一手

ビジネス

で描く

成長戦略

餃子ビジネスで多角化経営を実現している

東亜工業株式会社
代表取締役 請井正 氏

通信販売
餃子と中華そば

食堂業態24h無人販売店

餃子とから揚げ
お持ち帰り専門店

セントラルキッチン
業務用・卸し

2021年
11/8(月)・11/9(火)・11/10(水)・11/11（木）



注目ビジネスモデル

大本命 餃子

答

東亜工業

先行モデル事例企業
東亜工業の事業展開図
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中食

市場

外食

市場

餃子酒場

餃子と中華そば食堂
テイクアウトも獲得

24時間餃子無人販売店舗

通信販売
から揚げと餃子
お持ち帰り専門店

餃子の機械製造販売
飲食店向け業務用卸

ｽｰﾊﾟｰ・百貨店への卸

これからのフードビジネスは
「メーカー化」が必須です！

外食産業では、コロナ以前から一貫して

人手不足や原材料費高騰などのコストアップの時流と、

専門店化やカジュアル化といった集客における時流の

両方が傾向として続いています。そしてコロナのような

不測の事態や、業態陳腐化スピードの上昇といったような

外部環境の変化にも耐えられるような安定性の高い

事業展開は必須となってきています。ぜひ皆さまも

餃子×事業展開のビジネスモデルに着目くださいませ。
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餃子
さらに大きく成長しています。もちろんブームのような一時的な
流行
見方
なりますが
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