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農業関連業界の皆さまへ
3分で読める

無料レポート

株式会社ねんりん
「おいも日和」

代表取締役宮下祥次 氏

セミ
ナー特
別

ご講演
決定

詳しくは中面へ

製造小売未経験の農業資材卸業から

農産物を使った

スイーツ専門店に参入し

第二本業づくり に成功した方法！

1億円
年商

見込の

□第二本業づくりとして、伸びている新規ビジネスに参入したい

□低投資で、資金繰りを改善するための新規事業を行いたい

□地域の農産物を活かしたスイーツ事業に参入したい

□若い人材も採用しやすく、業界素人でもすぐに始められるビジネスに

参入したい

□将来的には地域内の6次化や国内農業の発展にも貢献したい

11月19日（火）東京農業関連業界向け単品素材スイーツ専門店参入セミナー

永尾 未定〒100-0005 東京都千代田区丸の内1-6-6 日本生命丸の内ビル21階

営業利
益率

17％
以上

初期投
資

2300万
円～

菓子製造
経験者

0人
からスタート

こんな方は中面をご覧ください



農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！
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低投資で高収益、若い人材が活躍！
近年全国各地で急成長の

単品素材スイーツ専門店とは！？

最新繁盛店レポート2019

さつまいもスイーツ専門店 「おいも日和」
運営：株式会社ねんりん 宮下祥次氏

長野県松本市で農業資材卸企業の取締役を務めながら、2014年12月にさつまいも
スイーツ専門店「おいも日和」を安曇野のHAMAフラワーパーク内にオープン。
その後も事業を拡大し、長野県内に3店舗経営。2019年より販売開始した「松本ケ
ンピ」は1日で1000袋以上を販売した大人気商品。農業生産事業にも参入し、ス
イーツの原材料のさつまいもを長野県内の自社農地で栽培するなど、地産地消・6
次化にも積極的に取り組む。さらなるスイーツ事業の拡大と、長野県産サツマイ
モのブランド化を目指している。

さつまいもを使ったスイーツで
新しい事業の柱づくりと、6次化に成功！

製造小売り未経験の農業資材卸企業が

年商1億見込・営業利益率17％以上の
おいもスイーツ専門店を実現できた理由



今後も本業だけで続けていけるだろうか・・・
漠然とした不安を打開するため、
女性や子供に長く愛されるさつまいもを
使ったスイーツ事業への参入を決意
当社は長野県松本で代々農業

資材の卸業を行っている会社で
す。この業界で長く地元農家や
農協の方々とお仕事をさせてい
ただきながらも、5年前の2014
年当時は、販売している商品を
買い求める農家そのものの母数
が減っていき、農業への貢献も
難しいという中で、漠然とした
不安を感じていました。
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何か新しく事業を起こせないか。様々な可能性を探ってい
く中で、こちらから商品を“売る“のではなく、“売れる商品”
を販売するビジネスをしたいと感じるようになりました。で
は今の仕事に身近な「農産物」の中で売れる商品は何だろう
か。考えた末に辿り着いたのは、子供の頃から芋掘りなどで
馴染みも強く、昔から女性が大好きな「さつまいも」です。

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

STEP1

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
ターゲット（MS）多く
競合少ない
おいもスイーツ

今後の不安から、必要に迫られて、
お世話になった業界の農業から小売り業
憶測も含めて作ってしまう

想いの部分　農業をやりたいという気持ちはあったが



4

都心部では人気のお店があっても、長野県内ではさつ
まいもスイーツはスーパー以外では取り扱いがなく、専
門店として打ち出すことで、地元の方々に訪ねていただ
けるお店を作ることができるのではないか。全く新しい
ビジネスに参入する不安もありましたが、考えるより先
に店舗の物件を探し、安曇野に1号店となる「おいも日
和」をオープンいたしました。

競合の少ない地元マーケットで
長野の地域一番店を目指して
さつまいもスイーツ専門店
「おいも日和 安曇野店」をオープン

スイーツの製造小売りは全
くの未経験でしたが、開店当
初は仕入れ商品を並べながら
も、できたてのものをお客様
に提供できるようにと必死に
焼き芋の製造技術を学び、ス
タッフも知り合いの紹介から
採用して、新聞の折り込みチ
ラシなどで地元集客に力をい
れました。

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
若手女性店長の話
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スタート時はやはり不安なことや大変なことも多かっ
たですが、いざオープンしてみると想定以上に多くの地
元のお客様が足を運んでくれました。

予想以上の大反響！
粗利率8割以上の商品力を強化し、
長野県内でのドミナント出店

オープン直後の12月には月
商500万円を売上げることが
でき、それ以降も月商250万
円を割った月はありません
（2019年8月時点）。
主力商品の焼き芋は粗利率

が8割以上と非常に高く、初期
投資は20か月で回収してしま
いました。

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

STEP2

その後も、前職の機械メーカー勤務時代の知識を活かし
て、製造加工用の機材を自社開発・改良を繰り返し、大学
芋、ケンピ、干し芋と自社商品のレパートリーを増やして
いきました。おかげで粗利率もより改善され、長野県内に
新しい店舗を2店舗目、3店舗目とオープンしていきました。
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好調に店舗の売上を伸ばしていく中で、新しく出店を決め
たのが、松本城のすぐ近くにある、中町の観光通りに面した
店舗です。立地は良かったのですが、店舗全体で10坪ほどし
かない小規模な物件であり、販売できる品数にも限度がある
ため、当初は売上が伸び悩みました。

松本城近くの10坪の観光立地に出店。
選択と集中と差別化を意識した戦略で
観光土産の「松本ケンピ」が大ヒット

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

そんな中で販売していたケンピをプラのパックから、松本
城が描かれたパッケージに変更し、「松本ケンピ」として販
売したところ、不思議なほど観光客に手に取っていただける
ようになりました。

STEP3

ターゲットを地元客から観光客に絞り込み、お土産として買われやすいケンピを強化

Before After
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さらに船井総研の指導を受け、選択と集中でケンピに
特化することに決意。売り場の棚にも様々な商品を並べ
ていましたが、8割を松本ケンピに変更し、単品特化の品
揃えで他店との差別化を行いました。

船井総研のアドバイスで、
わずか400万円の低投資でも
年商4500万円を実現！

その結果、2019年の
GWには1日に1000袋以
上を販売するほどの大
ヒット！同じ商品でも
ターゲットと売り方を
変えるとこんなにも違
うのかと驚きました。
商品の絞り込みで製

造効率も改善し、400万
円の初期投資でスター
トした物件ですが、結
果年商4500万以上を実
現する高収益・高効率
の店舗となりました。

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

Before

After

売りたい商品に特化した
お客様に分かりやすい売り場レイアウトに変更して、

売上UPと製造・販売効率を改善
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店舗運営には、20代店長をはじめとした
若い女性スタッフが大活躍！
売り場改善やメディア戦略で行列ができる
前年対比180％越えの繁盛店に！

店舗の運営では若い女性スタッフも大活躍 地元メディア向けに試食会を実施

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

ここまで店舗を軌道に乗せるには、現場を支える店舗ス
タッフの協力が欠かせませんでした。松本店を運営するの
は、まだ20代と若い女性の店長ですが、パートスタッフを
まとめながら、新商品の企画や、売り場の改善、店頭POP
の作成にも積極的に取り組み、やりがいを持って活躍して
くれています。
最近ではWEB上でのプレスリリースや地元メディア向

けに新商品の試食会を実施するなど、販促活動にも力を
入れて認知度も高まってきたこともあり、前年比180%越
えで成長し続けています。
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2017年からは、店舗で取り扱っているスイーツの原料に使
う、さつまいもの生産自体にも取り組んでいます。
農業資材卸で取り扱っていた堆肥を上手く活用しながら、

生産収量は20ｔを超え、6次化でも成功を目指しています。
生産・加工・販売まで全て自社で行うことで、より高付加化
価値な商品をお客様に提供することができます。
将来的には長野県内で生産したさつまいもを、「おいも日

和」の店舗を通じてブランド化し、地域の農業の発展にも貢
献するべく、毎日構想を練っています。

本業の農業分野を活かして
「土からこだわる」お菓子づくりへ
6次化・SPAモデルへの新たなる挑戦

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

STEP4



スイーツ事業参入前の状況
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農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

株式会社 ねんりん
農業資材卸からスイーツ事業参入で得た変化

Before

 売上が徐々に減少し、今後も成長見込みが立たない状況

 販売先の農協の組合員が高齢化し、新しい販売チャネルの開
拓が求められるも、販売先が見つからない

 仕入れから販売までのサイクルが長く、資金繰りが悪化

 競合との競争により、利益率低下

 営業が社長自身しかできず、そこから脱却できない

 若い人財の採用に苦戦

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
ターゲット（MS）多く
競合少ない
おいもスイーツ

今後の不安から、必要に迫られて、
お世話になった業界の農業から小売り業
憶測も含めて作ってしまう

想いの部分　農業をやりたいという気持ちはあったが



スイーツ事業参入後
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農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

After

 中間流通の立場ではアプローチできなかった、生産・販売管
理・売上UPに向けた施策が打てる

 直売店だけでなく、新規出店や卸・通販といった販路開拓も
容易に可能

 実店舗では利益としてキャッシュが残るため、資金繰り改善

 伸びている観光・スイーツ事業への参入で、販売力が強化

 若手社員が製造・販売・営業それぞれで活躍

 新規採用の募集に困らない

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
ターゲット（MS）多く
競合少ない
おいもスイーツ

今後の不安から、必要に迫られて、
お世話になった業界の農業から小売り業
憶測も含めて作ってしまう

想いの部分　農業をやりたいという気持ちはあったが
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さつまいもスイーツ専門店 「おいも日和」
事業の変遷と、高収益化のポイント

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

POINT1

POINT2

POINT3

POINT4

POINT5

・自社商品をより強化し、粗利
率を高め、製造効率も改善
・若いスタッフを中心に売り場・
販促の管理・育成

製造・販売力強化

・競合が少なく、かつ子供や女性購買
率の高いさつまいもに特化
・地元客向けに独自の商品開発

製造小売り未経験から
単品スイーツ専門店の

立ち上げに成功

1店舗目
OPEN

売上1億円

多店舗
展開

自社芋の生産
6次産業化

農業
資材卸業

(規模)

2014 2015 (年)

・土づくりからこだわった芋菓子専門店へ

6次化・食のSPA化

2016 2019～

・観光客の土産需要を狙った「松本ケ
ンピ」が大ヒット
・長野の地域性×おいもスイーツ専門
店として独自化

観光マーケットへの参入

低投資 でも営業利益率17％ の高収益ビジネスモデル

立ち上げは菓子製造経験0人 からスタート

全店舗でも前年対比120％以上で売上が伸び続けている

20代女性店長の若いスタッフが大活躍の運営

次なる展開として、農業・6次化への参入も可能！
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異業種からスイーツ製造直売
店に参入した繁盛店が誕生中！

沼津の観光地で初年度
年商1.5億円見込のプリン専門店
沼津港近くの寿司店が業態転換で
単品スイーツ専門店として再オープン。
月商1900万円、営業利益40％以上
他にない青いプリンがSNSで拡散され、
2019年夏には2号店をオープンした超繁盛店。

「沼津深海プリン工房」（静岡県）

大宰府参道で初年度7000万円見込
いちごチーズケーキ専門店

土産卸から「あまおう」に特化したスイーツ
開発で、年商7000万円の行列店に。
店舗オープンからたった2ヶ月で福岡空港
ANAFESTAの一等地売り場を獲得した人気店。

「Kingberry」（福岡県・大宰府）

長野の老舗菓子店が展開する単店年商
5000万円のアップルパイ専門店

創業200年の老舗和菓子店が
長野善光寺の参道に信州りんごに特化した
実演工房付アップルパイ専門店を出店し
行列店に。既存売上に年商5000万円を付加。

「BENI BENI」（長野県）

※写真はイメージです

※写真はイメージです

※写真はイメージです

芸能人のファンも多く、メディア露出により
ネット通販で単月300万円を
超える話題の専門店

不動産業からスイーツや物販などは未経験で
沖縄の石垣島に直売店をオープンした
プリンの専門店。メディアや通販で話題となり
2019年4月に空港内に2号店を出店。

「石垣島プリン本舗」（沖縄県）
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農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！

農業市場が衰退する中では、
新しい商品・新しいターゲットへの
アプローチが必要です！

平成30年の農林水産省のデータでは、日本の農家戸数は8年で
36％近く減少。農家人口に占める高齢者（65歳以上）の割合
は43.5％と高齢化は深刻化し、農業関連業界のマーケットは
さらに縮小が予測されています。

農業関連業界のマーケットは
年々縮小傾向

650.3

488
465.3

437.5
418.6

223.1
188.3 184.7 182.3 182.1

0

100

200

300

400

500

600

700

平成22年 27年 28年 29年 30年

農
家
人
口
（
万
人
）

日本の農家人口と高齢化

農家人口 うち 65歳以上

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
市場規模データ　Speedaより　農林水産省データ

業界に先がない　既存の利益　
おいも日和様
の実体験　

国内農業業界の収量縮小・農家が減っているデータ





船井総研が注目する時流マーケットは
スイーツ×観光市場

食品における観光市場規模は
約2.3兆円（2015年）から約2.4兆円（2017年）と1千億円近く成長

項目
観光客一人当たり
平均支出額(円）

農産物（野菜・果物など） 240
農産加工品（ジャム・ソーセージ・乳製品など） 157
水産物（鮮魚・魚介類など） 312
水産加工物 267
菓子類 1,524
お弁当・飲料・酒・その他食料品 856
飲食 3,211
軽飲食 281
宿泊 3,549
温浴施設 150

単位：百万

単位：百万円

国内旅行者・訪日外国人による土産品・食品の年間消費額動向

0

500000

1000000

1500000

2000000

2500000

3000000

3500000

4000000

4500000

5000000

2015年 2016年 2017年

土産・買物代

うち食品

観光庁
「旅行・観光消費動向調査2015～2017」
「訪日外国人消費動向調査2015～2017」より作成

特に観光菓子は
マーケットサイズが大きい！

全国各地の観光地で単品スイーツ専門店が急増中
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
・スイーツ
・観光
という２つのツイている市場に参入したことがおいも日和様がうまくいっているポイントです！

なぜならスイーツはMSが大きい！
6次化＝スイーツを優先順位1番においてます
観光市場規模は伸びている！　
観光×スイーツを船井総研は応援しています！　＜グラフ＞
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低投資×高収益×高生産性
収益の柱となる新事業を検討中の経営者様のための

「農業関連業界向け
単品素材スイーツ専門店参入セミナー」
2019年11月19日（火）＠東京・丸の内

まずは、本レポートを最後までお読みいただき、
ありがとうございました。株式会社船井総合研究所、
地方創生支援部スイーツチームの永尾と申します。
農業関連業界は、農家の深刻な高齢化や人口の

減少により、少しずつ衰退の一途をたどっています。
またそれだけでなく、事業の跡継ぎの問題や利益率の
問題などに頭を悩まされている経営者の皆様も多く
いらっしゃることと思います。

そういった背景の中で、同様の課題を抱える経営者様の課題解決として、
本レポートでご紹介しました単品素材スイーツ専門店業態への
新規参入を船井総研ではお勧めしています。

この度は、約5年前に同様の課題に直面し、さつまいもスイーツ専門店への
参入を決断し、成功事例として注目を集める「おいも日和」を運営する株式会
社ねんりんの代表取締役宮下氏にスイーツ専門店参入の経緯やこれまでの取り
組み、スイーツ事業に参入してよかったことや課題について、セミナーでご講
演いただく機会をご用意いたしました。
少しでも関心を持っていただけた方は、ぜひとも11月19日（火）のセミ

ナーにご参加いただけますと幸いです。
必ずお役に立てることをお約束いたします。

（株）船井総合研究所
地方創生支援部
地域食品振興グループ
スイーツチーム
永尾 俊晴

株式会社船井総合研究所 地方創生支援部
スイーツチーム 一同

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
・スイーツ
・観光
という２つのツイている市場に参入したことがおいも日和様がうまくいっているポイントです！

なぜならスイーツはMSが大きい！
6次化＝スイーツを優先順位1番においてます
観光市場規模は伸びている！　
観光×スイーツを船井総研は応援しています！　＜グラフ＞
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Q1

船井総研の提案するモデルの初期投資は
1500万円～。モデルPLは下記の通りです。

A1

スイーツビジネスの初期投資や収益性を
教えてください

船井モデルP/L 単位：千円 比率
売上高 100,000 100%
店舗売上 60,000 60%
通販売上 20,000 20%
卸売上 20,000 20%

原価 40,000 40%
粗利 60,000 60%
人件費 25,000 25%
家賃 6,000 6%
販促費 6,000 6%
その他販管費 5,000 5%
販管費 計 42,000 42%
営業利益 18,000 18%

投資額 20,000

船井総研のビジネスモデル

立地 観光地

初期投資 1500万円～2500万円

回収期間 13.3カ月～20カ月

規模 7坪～15坪

機能 テイクアウト＋イートイン＋通販

その後の
展開

店舗展開＋通販＋卸（トリプル
チャネル）によって展開

Q2

製菓経験者は必要ありません。船井総研の提案する
スイーツビジネスモデルは素人でも専門店より高い
クオリティーの商品が製造できます。経験者を採用
することで、自分の経験を元に進めることもあり、
思ったように事業が進まないことも少なくありませ
ん。既存事業の課長～部長クラスを管理者、製菓学
校を卒業したての人材を製造担当とし、あとはパー
トアルバイトで運営が可能です。

A2

事業を始めるにあたり、
製菓経験者が必要でしょうか？

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！



18

Q3

はい。レシピづくり、製造の効率化、マニ
ュアル化などスイーツビジネスを始める際に
必要となるサポートをさせていただきます。

A3

レシピの開発や賞味期限の決め方など
お菓子の製造もサポートいただけますか？

Q4

船井総研がお勧めするのは観光地
への出店です。(観光客数100万人
以上)都市部に比べて競合性が低い
ことや土産需要があること、ライ
フサイクルの進行が緩やかである
ため、息の長い業態にできるなど
の理由からです。
店舗は7坪～15坪程度の用地が必要
です。

A4

出店立地や必要な店舗坪数を
教えてください。

船井総研では全国的なヒット商品となった
「パステルのなめらかプリン」などの開発者
である㈱菓子道の代表取締役、所浩史氏を
パートナーとして、スイーツビジネスに参入
される企業の商品開発や効率化の提案をさせ
ていただいています。
事例で紹介させていただいた多数のスイーツ
店も所氏のプロデュースの下、商品開発が進
められています。その他、全国のスイーツ専
門店のプロデュースを所氏と進めさせていた
だいています。株式会社菓子道

代表取締役 所浩史氏

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！



19

単品素材スイーツ事業への参入は
こんな企業におすすめします！

□第二本業づくりとして、伸びている新規ビジネスに参入したい
□低投資で、資金繰りを改善するための新規事業を行いたい
□地域の農産物や生産者との接点を活かしたい
□自社独自で”売れる商品”を開発・販売し、
企業の稼ぐ力を磨きたい

□若い人材も採用しやすく、業界素人でもすぐに始められるビジ
ネスに参入したい
□将来的には地域内の6次化や国内農業の発展にも貢献したい

「単品素材スイーツ専門店」の秘密を大公開！
セミナーで学べる具体的なポイント

□ 農業関連業界の将来を見越した新しい事業展開のコツ
□ 売上前年比180％！
地方でも伸び続けている「単品素材スイーツ専門店」とは？
□ 地域の農産物や農家との繋がりを活かした
「生産性が高く」「売れる」商品づくりのポイント

□ 脱採用難！若いスタッフが集まり、
地域や観光客から愛される業態の作り方

□ 製造・販売未経験でも成功する！
スイーツ事業参入に向けて、明日からすぐに取り組むべきこと

農産物を使ったスイーツ専門店に参入し、年商1億円見込の第二本業作りに成功した方法！



20



開
催
要
項

日時・会場

受講料

お申込方法

お振込先

お問合せ

東
京
会
場

2019年 11月19日（火） 開催
時間 13：00 16：30 （受付12：30より）

開始 終了

諸事情により、やむを得ず会場を変更する場合がございますので、会場は受講票にてご確認下さい。

また最少催行人数に満たない場合、中止させて頂くことがございます。尚、中止の際、交通費の払戻
し手数料等のお支払いは致しかねますので、ご了承下さい。

一般企業 税抜 30,000円（税込33,000円）／一名様 会員企業 税抜 24,000円（税込26,400円）／一名様

※ご入金の際は、税込金額でのお振込をお願い致します。
●受講料のお振込みは、お申込み後速やかにお願いいたします。 ●ご入金確認後、受講票の案内をもってセミナー受付とさせていただきます。
● 万一、開催４営業日前までに受講票の案内が届かない場合や、セミナー開催４営業日前までにお振込みできない場合は、下記へご連絡ください。なお、ご入金が確認
できない場合は、お申込みを取消させていただく場合がございます。 ●ご参加を取り消される場合は、開催日より3営業日（土・日・祝除く）前の17時迄にお電話にて下記
申し込み担当者までご連絡くださいますようお願いいたします。それ以後のお取消しの場合は、受講料の50％、当日および無断欠席の場合は、100％をキャンセル料とし

て申し受けますのでご注意ください。 ●会員企業様とはFUNAIメンバーズPlus、各業種別研究会にご入会中の企業様です。

下記口座に直接お振込下さい。

《お振込先》 三井住友銀行（0009） 近畿第一支店（974） 普通 No.5785537 口座名義：カ）フナイソウゴウケンキユウシヨ セミナーグチ

お振込口座は当セミナー専用の振込先口座となっております。 ※お振込手数料はお客様のご負担とさせて頂きます。

株式会社 船井総合研究所

TEL：0120-964-000 （平日9:30～17:30) FAX：0120-964-111 （24時間対応)

●申込みに関するお問合せ：中田 ●内容に関するお問合せ：永尾

ご入金確認後、受講票の案内をもってセミナー受付とさせていただきます。

農業関連業界向け単品素材スイーツ専門店参入セミナー FAX：0120-964-111
お問い合わせNo. S051949 担当：中田

フリガナ

会社名

フリガナ

代表者名

業 種 年齢

会社住所 ご連絡
担当者

フリガナ

役職

役職

TEL E-mail

〒

＠

ご参加者
氏名

1

3

フリガナ 役 職 年 齢

役 職 年 齢フリガナ

2

4

フリガナ 役 職 年 齢

役 職 年 齢フリガナ

今、このお申し込み用紙を手にされている方は、間違いなく業績アップに真剣に取り組んでいる数少ない方々の1人だと思います。
そんな勉強熱心なあなた様は今現在、経営状況等にどのようなお悩みをお持ちでしょうか？ 【現状の課題をできるだけ具体的に整理して下さい。】

上記の課題解決に向け、今回のセミナーにご参加される方に限り、無料個別経営相談を行います。（どちらかにチェックをつけてください）

□ セミナー当日、無料個別経営相談を希望する。
□ セミナー後日、無料個別経営相談を希望する。（希望日 月 日頃）

ご入会中の弊社研究会があればチェックをお付けください。

□ FUNAIメンバーズPlus □ その他各種研究会（ 研究会）

お申込みはこちらから

ＱＲ
30mm×
30ｍｍ

WEBからのお申込み
下記QRコードよりお申込みください。クレジット決済が可能です。
受講票はＷＥＢ上でご確認いただけます。

FAXからのお申込み
入金確認後、受講票と地図を郵送いたします。
お振込いただいたにも関わらず、お手元に届かない場合は、下記申込み担当者までご連絡ください。

㈱船井総合研究所 東京本社
〒100-0005
東京都千代田区丸の内1-6-6 日本生命丸の内ビル21階

JR「東京駅」丸の内北口より徒歩1分

F2091
検
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